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REVISIO®E LAS PROYECCIONES DEL MERCADO AUTOMOTRIZ

Como resultadale lasdiferentesestrategias comerciales de cada uno de los fabricantes y
sus representantes locales, conasi también por el efecto del tipo de cambiola
Consultora Forecastal igual que en afos anterioreqrocedio a la revision de las
estimacionesdel mercadoautomotriz para lo que resta de 20M®bbre la base dein
modelo econométricalesarrollado por ellos.

Producto de esta nueva estimacidas ventagara el cierre del 2016e han ajustado a
290 mil unidadespara el mercado de livianos y medianos, fundamentalmepte un
ajusteen el tipo de cambio y su efecto en la competitividad de las moneglaesde una
proyeccion iniciatle $707 por dolarcomo tipo de camla promedioserecalculdéen $681.

La paridad de la moneda americgpara el final dehfio, bajo este nuevo escenario, se ha
estimado er5690por dolar (estimacion anterior: D).

La principal causa de estas variaciomas sidola politica econdmica aplicada por la
Reseva Federabe Estados Unidos, que inicialmente informd qgealizariaentre tres y
cuatro alzas de la tasa de interés durante el 2016, lo cual no se ha llevaatmdos
efectos que ha provocada crisis financiera dehercado accionario chino; comortéién

la actividad econdmica de Estados Unidgse ha sidanferior a lo esperado.

Otros indicadores econdmicos de actividad, tales como: Imaiceersion, comercio
minorista, PIB promedio, exportaciones e importaciones, si bien reflejan variaciones a lo
considerado al inicio de afio, no tienen el impacto sobre la estimacién del mercado como
los hechos econdmicos antes comentados. Por su parteengin un impacto los indices
dela confianza de los consuidores y confianza empresarial, que estan dentro de los mas
bajos de los ultimos tiempos.

En el caso de los vehiculos pesados, la variacion respecto a la estimacion anterior es
consecuencia de laueva contraccion de la inversion, bajos niveles de confianza
empresarial y la depreciacién del tipo de cambio.
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Mercado debuses:
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VENTAS DE VEHICULOS LIVIANOS Y MEDIANOS CRECEN 6,5% EN
SIETE MESES DEL 2016

Mercado de livianos y medianos

1. En el mes de julio, las ventasmentaron en 1,3%en comparacion al mismo mes
del afio pasado, debido a que comercializaron 22.528 unidaden todo el pais.

2. Los primeros siete meses del afio registran un total de unidades nuevas vendidas
de 1&.675, lo que equivale a uncremento respecto al ano anteor de 6,5%.

3. En cuanto a las ventas acumuladas por regiones, désdercera region de
Atacama hasta landécima deCarlos Ifiez del Campase registrarorvariaciones
positivas, siendo la mayor de la zona nortedarespondiente aAtacama(11,2%)
en la zona centrala Valpardso (4,1%); y en la zona sum la Araucanig21,5%.

La mayor caiden la variacion acumulada se presemd Tarapaca y Antofagasta
con 23,90y 11,94 respectivamente. Y en la zona sur, la region de Magallanes con
30,4%.

Mercado de camiones:

1. El mercado de camiones presentd nuevamente una caida en sus ventb$, 8k
en comparacion al mismo mes del afio 20@ér lo que en ekhfio acumula una
baja de-6,5% con respecto al mismo periodo del afio anterior.

2. Si se compara estes siete meses del 2016 con los mismos @@ 2013, se
registra una caida d26,4%

3. Tal como hemos comentado en los informes anteriores, esto se debe Unica y
exclusivamente a los bajos niveles de confianza empresarial, la depreciacion del
tipo de cambioy por la contraccion de la inversion.

Mercado de buses:

1. El mercado de buses vuelve a caarel afical comercializar 105 unidades, loequ
representa una baja deR5,5%con respecto al mismo mes del afio anteriéin
estos siete mess del 2016se acumula una baja d&2,5%.

2. Por otra parte, este mercado ha caido 589e comparan los mismos siete meses
del 2013 con los del 2016.



3. Este mercado esta fuertemente influenciadgmr el bajo crecimiento de la
economia y la baja confianza de los conglores.
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VENTAS DEL MES D&lO DEL MERCADO DE LIVIANOS Y MEDIANOS

Evolucion mensual de las ventas de Livianos y Medianos
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2016  ===2015 ==2014 ===2013
~ TOTAL | TOTAL
Ano ENE FEB MAR | ABR | MAY | JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC ACUM | ANUAL
2013 33.568 | 28.140 | 28.577 | 32.206 | 31.589 | 28.457 | 31.736 | 27.984 | 32.220 | 31.380 | 34.358 | 38.025 |214.273]378.240
2014 34.224 1 25.716 | 27.801 | 26.698 | 25.289 | 25.797 | 27.561 | 30.846 | 29.753 | 25.459 | 24.286 | 34.164 |193.086 | 337.594
2015 23.891 [ 18.233 [ 21.469 [ 23.084 [ 21.184 [ 22.632 [ 22.247 | 24.374 | 28.669 [PZELIE 23.727 | 29.835 [152.740 [282.232
2016 25.484 | 21.571 | 23.053 | 22.401 | 24.002 | 23.636 | 22.528 162.675
Var. % 14/13| 2,0% | -8,6% | -2,7% |-17,1%-19,9% | -9,3% |-13,2% | 10,2% | -7,7% |-18,9% | -29,3% | -10,2% [ -9,9% [ -10,7%
Var. % 15/14]-30,2% |-29,1% | -22,8% | -13,5% | -16,2% | -12,3% | -19,3% | -21,0% | -3,6% |-10,1% | -2,3% | -12,7% [ -20,9% | -16,4%
Var. % 16/15| 6,7% | 18,3% | 7,4% | -3,0% | 13,3% | 4,4% | 1,3% 6,5%

VENTA MAYORISTA



VENTARACUMULADABEL MERCADO DE LIVIANOS Y MEDIANOS
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VENTAS DEL MESIVRAIODEL MERCADO DE CAMIONES
( N
Evolucion mensual de las ventas de Camiones
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- TOTAL | TOTAL
Afo ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC ACUM | ANUAL
2013 1.412 | 1.129 | 1.168 | 1.342 | 1.203 | 1.227 | 1.197 865 1.686 1.538 1.044 942 8.678 | 14.753
2014 1.249 851 941 1.143 993 942 905 848 1.220 1.157 1.165 1.296 7.024 | 12.710
2015 1.022 880 971 1.091 904 931 1.033 865 1.503 1.045 \ 1.444 1.130 6.832 | 12.819
2016 985 853 903 966 973 825 880 6.385
Var. % 14/13|-11,5% | -24,6% |-19,4% | -14,8% |-17,5% | -23,2% |-24,4% | -2,0% | -27,6% |-24,8% | 11,6% 37,6% [-19,1% | -13,8%
Var. % 15/14|-18,2% | 3,4% 3,2% | -45% | -9,0% | -1,2% | 14,1% 2,0% 23,2% | -9,7% 23,9% | -12,8% | -2,7% 0,9%
Var. % 16/15| -3,6% | -3,1% | -7,0% |-11,5% | 7,6% |-11,4% |-14,8% -6,5%

VENTA MAYORISTA
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VENTARACUMULADABEL MERCADO DE CAMIONES
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VENTAS DEL MES DINIODEL MERCADO DE BUSES

Evolucion mensual de las ventas de Buses
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- TOTAL [ TOTAL
*

Afio ENE | FEB | MAR | ABR | MAY | JUN | JUL | AGO | SEP |OCT+NOV*| DIC | ,oim | ANUAL

2013 517 | 296 | 299 | 392 | 455 | 352 | 414 | 461 161 864 439 | 2.725 | 4.650

2014 273 | 331 | 346 | 227 | 211 | 210 | 180 | 153 322 553 415 | 1.778 | 3.221

2015 211 | 150 | 161 | 166 | 258 | 220 | 141 | 221 276 571 359 | 1.307 | 2.734

2016 220 | 206 | 149 | 137 | 143 | 183 | 105 1.143
Var. % 14/13|-47,2% | 11,8% | 15,7% |-42,1% | -53,6% | -40,3% | -56,5% | -66,8% | 100,0% | -36,0% | -5,5% |-34,8% | -30,7%
Var. % 15/14-22,7% | -54,7% | -53,5% | -26,9% | 22,3% | 4,8% |-21,7%| 44,4% | -143% | 3,3% | -13,5% | -26,5% | -15,1%
Var. % 16/15| 4,3% | 37,3% | -7,5% |-17,5% | -44,6% | -16,8% | -25,5% -12,5%

* Debido al paro de funciones del Registro @ntle septiembre y noviembre de 2018erecibieronlas inscripcionede este tipo de vehiculos de
manera conjunta para estos dos meses
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VENTAS ACUMULADBSL MERCADO DE BUSES
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VENTAS POR REGIONJENIO2016¢ LIVIANOS Y MEDIANOS

Venta regional de Livianos y Medianos.
Julio 2016
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VENTAS REGIONALES DEL MERCADO DE LIVIANOS Y MEAGTANOEADAS 2016

p Ventas Participacion Ventas Participacion
REGION 2015 Regional 2015 2016 Regional 2016 | ¥ 1516
XV - Arica y Parinacota 223 0,1% 222 0,1% -0,3%
| - Tarapaca 1.388 0,9% 1.056 0,6% -23,9%
Il - Antofagasta 5.412 3,5% 4,770 2,9% -11,9%
Ill - Atacama 1.100 0,7% 1.223 0,8% 11,2%
IV - Coquimbo 4.403 2,9% 4.424 2, 7% 0,5%
V - Valparaiso 14.363 9,4% 16.394 10,1% 14,1%
RM - Regi6n Metropolitana 93.913 61,5% 99.289 61,0% 5,7%
ACUMULAD VI - Lib. General B. O'Higgins 4744 3,1% 5.043 3,1% 6,3%
o VIl - Maule 3.745 2,5% 4.199 2,6% 12,1%
VIl - Bio Bio 10.920 7,1% 12.451 7,7% 14,0%
IX - Araucania 3.626 2,4% 4.407 2,7% 21,5%
XV - Los Rios 1.303 0,9% 1.483 0,9% 13,8%
X - Los Lagos 5.428 3,6% 5.512 3,4% 1,5%
X - General Carlos Ibafiez del Campo 529 0,3% 1.059 0,7% 100,1%
Xl - Magallanes y de la Antartica Chilena 1.643 1,1% 1.145 0,7% -30,4%
Total 152.740 100,0% 162.675 100,0% 6,5%
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VENTAS REGIONALES DEL MERCAOAMIENEE ACUMULADAS 2016

P Ventas Participacion Ventas Participacion
REGION 2015 Regional 2015 2016 Regional 2016 | 116
XV - Arica y Parinacota 6 0,1% 14 0,2% 140,5%
| - Tarapaca 72 1,1% 57 0,9% -21,2%
Il - Antofagasta 205 3,0% 144 2,3% -29,7%
Il - Atacama 61 0,9% 23 0,4% -61,6%
IV - Coquimbo 126 1,8% 103 1,6% -18,6%
V - Valparaiso 293 4,3% 298 4,7% 1,7%
RM - Region Metropolitana 5.099 74,6% 4.939 77,4% -3,1%
ACUMULAD VI - Lib. General B. O’Higgins 136 2,0% 148 2,3% 9,2%
o VI - Maule 135 2,0% 143 2,2% 5,7%
VIIl - Bio Bio 305 4,5% 217 3,4% -28,9%
IX - Araucania 205 3,0% 97 1,5% -52,6%
XV - Los Rios 38 0,6% 52 0,8% 35,8%
X- Los Lagos 115 1,7% 79 1,2% -31,3%
X - General Carlos Ibafiez del Campo 21 0,3% 7 0,1% -68,3%
Xl - Magallanes y de la Antartica Chilena 15 0,2% 64 1,0% 328,2%
Total 6.832 100,0% 6.385 100,0% -6,5%
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VENTARKRETAIDE LIVIANOS Y MEDIANQRJIO 2016

o PASAJEROS Y COMERCIALES Y
N MARCA SuUV % CAMIONETAS % TOTAL %
1 KIA 2.187 12,8% 280 5,1% 2.467 11,0%
2 HYUNDAI 1.967 11,5% 286 5,2% 2.253 10,0%
3 CHEVROLET 1.614 9,5% 471 8,6% 2.085 9,3%
4 NISSAN 1.189 7,0% 447 8,1% 1.636 7,3%
5 SUZUKI 1.581 9,3% 30 0,5% 1.611 7,2%
6 TOYOTA 1.072 6,3% 422 7,7% 1.494 6,6%
7 PEUGEOT 677 4,0% 380 6,9% 1.057 4,7%
8 MAZDA 923 5,4% 110 2,0% 1.033 4,6%
9 FORD 667 3,9% 311 5,7% 978 4,3%
10 MITSUBISHI 289 1,7% 604 11,0% 893 4,0%
11 RENAULT 598 3,5% 75 1,4% 673 3,0%
12 VOLKSWAGEN 321 1,9% 200 3,6% 521 2,3%
13 FIAT 197 1,2% 303 5,5% 500 2,2%
14 SUBARU 448 2,6% 0,0% 448 2,0%
15 SSANGYONG 102 0,6% 331 6,0% 433 1,9%
16 JAC 321 1,9% 97 1,8% 418 1,9%
17 CITROEN 269 1,6% 145 2,6% 414 1,8%
18 MERCEDES BENZ 252 1,5% 156 2,8% 408 1,8%
19| GRUPO GREAT WALL 249 1,5% 73 1,3% 322 1,4%
20 GRUPO CHRYSLER 240 1,4% 57 1,0% 297 1,3%
21 CHERY 261 1,5% 0,0% 261 1,2%
22 MAHINDRA 101 0,6% 155 2,8% 256 1,1%
23 HONDA 214 1,3% 0,0% 214 0,9%
24 BMW 202 1,2% 0,0% 202 0,9%
25 CHANGAN 95 0,6% 104 1,9% 199 0,9%
26 DFM 172 1,0% 2 0,0% 174 0,8%
27 VOLVO 139 0,8% 0,0% 139 0,6%
28 AUDI 132 0,8% 0,0% 132 0,6%
29 BAIC 35 0,2% 93 1,7% 128 0,6%
30 FOTON 0,0% 113 2,1% 113 0,5%
31 GEELY 88 0,5% 0,0% 88 0,4%
32 DFSK 0,0% 84 1,5% 84 0,4%
33 MG 84 0,5% 0,0% 84 0,4%
34 OPEL 64 0,4% 0,0% 64 0,3%
35 BRILLIANCE 62 0,4% 0,0% 62 0,3%
36 GAC GONOW 8 0,0% 47 0,9% 55 0,2%
37 MINI 41 0,2% 0,0% 41 0,2%
38 ZNA 11 0,1% 29 0,5% 40 0,2%
39 FAW 6 0,0% 26 0,5% 32 0,1%
40 SKODA 30 0,2% 0,0% 30 0,1%
41 MAXUS 0,0% 28 0,5% 28 0,1%
42 PORSCHE 22 0,1% 0,0% 22 0,1%
43 LAND ROVER 22 0,1% 0,0% 22 0,1%
44 JAGUAR 17 0,1% 0,0% 17 0,1%
45 LEXUS 16 0,1% 0,0% 16 0,1%
46 LIFAN 8 0,0% 6 0,1% 14 0,1%
47 BYD 12 0,1% 0,0% 12 0,1%
48 ALFA ROMEO 10 0,1% 0,0% 10 0,04%
49 ZXAUTO 0,0% 6 0,1% 6 0,03%
50 IVECO 0,0% 4 0,1% 4 0,02%
51 DS 2 0,0% 0,0% 2 0,01%
52 TATA 0,0% 2 0,0% 2 0,01%
53 PROTON 1 0,0% 0,0% 1 0,004%
54 FERRARI 1 0,0% 0,0% 1 0,004%
55 DONGFENG 0,0% 1 0,0% 1 0,004%
OTROS 14 0,1% 17 0,3% 31 0,1%

TOTAL MERCADO . ’ 100,0%  22.528  100,0%
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